Fecha: 30/06/10

Acta Reunioén
Asociacion Turistica de Montevideo

Lugar: Sede CUTCSA- Ciudad Vieja

Participantes:

Representante

Representante

Representante

Sector / Grupo 1 Asistencia 9 Asistencia 3 Asistencia
Presidencia Federico Celsi
. Teresita Martin Dan
Alojamiento : : X ,
Camejo Maisonnave Mastrogiacomo
, Alberto Maria Jose _ .
Gastronomia Latarowski Saldivia Virginia Caorsi X
Agencias de Radames
Viajes Mary Bone X Paola Perelli
. Montero
(Receptivas)
Transporte Alvaro Nicolas De Claudia
Fluvial Secondo Maria Fuentes
Transporte Alejandro Jorge X
Terrestre Veiras Erramouspe
Redes Carlos
Comerciales Bruno Tripodi G
L uerrero
Territoriales
Shopping Pablo Cusnir Claudia Haim
Convenciones y Gustavo Luis Gustavo Kneit X Lourdes Alanis
Eventos
Oferta Cyltpral y Daniela Bouret Glra0|ella. X Adolfo Sosa X
Entretenimiento Michelini
Xr,a nsporte Mario Amestoy Rodrigo Bertola Sergio Castro
éreo
Formacion Teresa Russi Gabriel X
Andrade
MM Fernando Néstor Claudio X
Gonzalez Fernandez Quintana
MINTURD Monica Bacchi
PACC Alejandro Mariana Sienra | x| GaDriela
Ferrari Glisenti
Coordinacion Oscar Iroldi
Orden del dia:

» Avances proyectos estructurantes.

* Avances tema Seguridad.

o Varios.




1. Avances proyectos estructurantes

Plan de Sei

alética Turistica de Montevideo

La ultima version del Plan, con los aportes finales de la Asociacion, todavia no ha
sido entregada por GMT Consultores.

Se comenta la entrevista de la Coordinacion con el Secretario Ejecutivo de la
Comision Permanente de Ciudad Vieja. Se hara seguimiento de tema para una
respuesta formal de la Comision.

Se realizaran los contactos necesarios para generar entrevistas sobre este tema con
la Comisiones de Nomenclator y Turismo de la Junta Departamental de Montevideo
y la Comisién de Patrimonio de la Nacién.

Ante la solicitud de la Direccion de Turismo de la Intendencia Municipal de
Canelones para obtener copia del Plan de Sefalética Turistica de Montevideo, se
solicita una nota formal a fin de generar un espacio de didlogo entre ambas
instituciones. Se analizan los “costos” de compartir informacién sensible,
estableciendo como respuesta el analisis segun cada caso que se presente.

Plan de Marketing

Se analiza la situacion actual de avance del Plan. Todavia no se cuenta con RUT para facilitar la
facturacion y presentar la meta al PACC, a fin de liberar el 80% del pago correspondiente a la
etapa de elaboracién de la sefialética, lo que complica continuar el proceso de consultoria por

falta de pag
Plan de Sef

Se propone:

o0 de las etapas concluidas (contratacién y una vez entregada la Ultima version del
alética Turistica).

a- Reagendar la actuacion de la consultoria, extendiendo el plazo de validacion del
Plan de Sefalética Turistica hasta en 120 dias desde la fecha de contratacion
(la version de contrato entre GMT y ATM acordada es del 9-04-2010).

b- Establecer 60 dias adicionales (agosto y setiembre) para el desarrollo y
presentacion del Plan de Marketing de Montevideo.

c- Ajustar los pagos a los productos atendibles: 1- presentacién final y aprobacion
del Plan General de Sefialética Turistica (2da. quincena julio- 1ra. quincena
agosto 2010) y 2- presentacién y aprobacion del Plan de Marketing de
Montevideo (octubre 2010).

d- Ajustar estas propuestas en la version final de la contratacion. Adjunto version
ajustada.

Se solicita la elaboracion de un informe de avance en los contenidos de la consultoria y detalle
de pagos para el logro de esta accion.



2. Avances temas Seguridad.

Divisién Turismo IMM comenta el convenio de traspaso de fondos de la IMM a la Jefatura de
Policia de Montevideo para atender los requerimientos de la Policia Turistica durante la
temporada de Cruceros en Montevideo.

Se solicitara entrevista formal con el Director de Seguridad del Ministerio de Interior a fin de
buscar alternativas para el desarrollo de una “nueva vision del Montevideo turistico”, ampliando
el circuito turistico donde trabaja la Unidad Policia Turistica a otras zonas de Montevideo,
durante todo el afio.

3. Varios

Se presenta el futuro Director de Turismo de IMM, Lic. Claudio Quintana. Quintana manifiesta el
apoyo politico- institucional y su visién de trabajo junto al Conglomerado. Para el corto plazo,
esta actuacidn se centrara en tres ejes tematicos: concrecion del Plan de Sefialética Turistica de
Montevideo, asistencia conjunta a ferias internacionales con una propuesta integrada entre
publicos y privados y ubicacion de la sede del Conglomerado junto a la Division Turismo en IMM.
Expresa que en los primeros dias de actividad se dedicara a establecer el equipo de trabajo en la
Division, planificar la actividad a desarrollar y establecer el presupuesto para el préximo periodo
de gestion.

Se comunica la agenda de la préxima accién de vinculacion y benchmarking a desarrollarse en
Buenos Aires los préximos 2 al 4 de julio. La idea es originar una delegacion del Conglomerado
(publico- privada) a fin de originar los contactos necesarios para facilitar la llegada de NICETO
Buenos Aires a Montevideo. Esta confirmada la asistencia de la Sub-Secretaria del MINTURD
Sra. Lilian Kechichian para oficializar esta delegacion. Esta accion se integra como actividad del
proyecto de Fortalecimiento Institucional convenido entre este Conglomerado y el Programa
PACC, por lo que se rendirén los gastos de alojamiento y manutencion del Coordinador, que se
realicen en dicho marco. La transportacidn es un costo asumido por el sector privado.

Se comunican las disculpas recibidas por algunos Alcaldes electos por posibles malentendidos
generados durante la presentacion del Conglomerado a los mismos.

Se comunica la proxima presentacion del Comité de Calidad al VI Encuentro Iberoamericano
sobre Calidad Turistica a desarrollarse en Montevideo el 30 de junio, segun invitacion del
encuentro; asi como el apoyo a una visita de familiarizacién de los participantes del Encuentro
con la Oferta Cultural y de Entretenimiento de Montevideo.



Préxima reunion de GGC:

Fecha: 14 julio 2010.0bjetivo: Evaluacién accidn de vinculacion y benchmarking en Bs. As. (2 al
4 julio 2010). Proyectos estructurantes. Plan de Marketing. Varios.
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